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AVANT-PROPOS

Une vente commerciale internationale doit s"appuyer sur un contrat précis et détaillé. Cependant,
rédiger soi-méme un tel contrat peut étre cotteux et prendre du temps. La Chambre de Commerce
Internationale (ICC), l'organisation mondiale des entreprises, a répondu aux besoins du marché
pour un modele fiable et équitable en proposant le Contrat Modele ICC de vente internationale, qui
apporte une solution en présentant un ensemble de conditions contractuelles standards claires et
concises pour 'accord commercial international le plus fréquent.

Bien que ce modele soit dénommé contrat «cle vente», il est également adapté a une utilisation
par des acheteurs puisqu'il assure I'¢quilibre entre les intéréts des exportateurs (vendeurs) et des
importateurs (acheteurs). Il peut donc ainsi étre utilisé comme contrat «d’achat».

Le Contrat Modele est divisé en deux parties: les Conditions Particuliéres, qui permettent aux
contractants d'utiliser le modele directement en remplissant le formulaire; et les Conditions
Generales, qui fournissent un ensemble de termes juridiques standards et donc un outil de référence
pour la rédaction ou la négociation de contrats. Ces Conditions Générales peuvent étre utilisées
conjointement avec les Conditions Particulieres, ou indépendamment.

La section introductive explique le champ d'application du contrat et la manicére dont il doit étre
utilis¢, et contient des conseils et rappels utiles. De plus, la nouvelle version numérique et interactive
du modele permet aux utilisateurs d'adapter facilement les Conditions Particuliéres a leur situation
spécifique, avec des notes-conseils apparaissant 4 I'écran lorsque les utilisateurs font des choix
particuliers.

Le Contrat Modele ICC de vente internationale est spécialement adapté aux ventes régies par la
Convention des Nations Unies sur les contrats de vente internationale de marchandises (CVIM)
qui est reproduite en annexe et s'applique a4 un volume de ventes internationales de plus en plus
important.

Ce Contrat Modele ICC, le dernier d'une série a succes, a été préparé par un Groupe de Travail
spécifique, sous les auspices de la Commission 1CC «Droit et Pratiques du Commerce» présidée
par le Professeur Fabio Bortolotti (Italie). Le Groupe de Travail a ¢té présidé par Koen Vanheusden
(Belgique) et le modele a bénéfici¢ de la participation active des membres suivants de ce Groupe
de Travail: Dragan Belji¢ (Serbie) ; Fabio Bortolotti (Italie) ; Marie-Christine Cimadevilla (France) ;
Giovanni Leo (Italie) ; Julien Maire du Poset (France) ; Galyah Natan-Epstein (Israél) ; Burghard Piltz
(Allemagne) ; Christoph Martin Radtke (France) ; et Isabelle Smith Monnerville (France). Comme
toujours, les comités nationaux d'ICC, répartis clans le monde entier, ont contribué a faire circuler
pour commentaires, aupres de leurs membres, les projets de révision de ce contrat. La supervision
du Secrétariat d'ICC a été exercée par la Senior Policy Manager, Emily O’Connor (France).

La traduction frangaise a ¢i¢ assurce par les membres suivants du Comité Frangais de la Chambre de
Commerce Internationale : Marie-Christine Cimadevilla; Chantal Granier; Simon Hotte ; Julien Maire
clu Poset et Christoph Martin Raclrke.



LE CONTRAT MODELE ICC DE VENTE INTERNATIONALE
(Produits manufacturés)

INTRODUCTION

Le développement du commerce mondial va de pair avec le besoin de contrats standards
universellement acceptés. La plupart des entreprises ne peuvent s'offrir les services d'un avocat pour
chaque transaction. Des modeles standards fiables, tenant compte de tous les standards contractuels
genéralement acceptables et praticables, semblent 2 méme de fournir 4 ces entreprises un outil
indispensable a la gestion de leurs opérations internationales.

Sans acces a des modeles de contrat préérablis, les PME, en particulier, sont désavantagées car elles
risquent de fonder le cadre légal de leurs relations commerciales internationales sur un accord rédigé
sans I'aide d'un professionnel du droit ou imposé par I'autre contractant.

Méme les grandes entreprises, qui peuvent rémunérer un juriste d’entreprise ou une assistance
juridique externe, profiteront de tels modeles car ils offrent parfois un compromis nécessaire pour
sortir d'une impasse («battle of forms» ou «bataille des formulaires ») rencontrée dans le cadre de la
négociation,

Dans le passé, les Contrats Modeles avaient souvent une portée plutoe limitée.

Des organisations sectorielles, par exemple, ont créé des contrats-types pour leurs membres
et il existe une multitude de modeles prévus pour des catcgories spécifiques d'utilisateurs (par
exemple acheteurs, agents, distributeurs, fabricants) qui tendent 2 fournir les meilleures solutions
contractuelles possibles pour la catégorie d'utilisateurs a laquelle ils sont destinés.

La Chambre de Commerce Internationale (ICC) a toujours favorisé une approche différente, plus
¢quilibrée, car elle vise a représenter tous ceux qui sont impliqués dans le commerce comme:: les vendeurs
et les acheteurs, les mandants et les agents, les fournisseurs et les distributeurs. En conséquence, les
contrats modeles €laborés par ICC — et ce modele n'est pas différent — essayent de prendre en compte les
intercts dle toutes les parties concernées, sans favoriser 'une par rapport a lautre!,

[l n’est pas toujours facile de décider quelles solutions doivent étre considérées comme équitables
pour les contractants. Les contractants ont tendance a considérer comme justes les solutions qui
leur sont plus favorables (et qu'ils voudraient introcluire dans leurs contrats) et 4 considérer comme
défavorables des clauses qu'ils pourraient étre contraints d'accepter quand leur position est plus
faible. C'est pourquoi un contrat réellement «équilibré» peut étre critiqué par chaque contractant
comme favorisant 'autre,

Quelques options de rédaction importantes :

. Bien que les bases de la vente internationale ne changent pas du jour au lendemain, les
contrats modeles doivent refiérer les usages actuels du commerce, sous peine de tomber
en désuctude. Cela requiert une mise a jour et une révision réguliere des modeles, tour en
restant prévisible, afin d’étre en conformité avec les pratiques éprouvées. Lobijectif du Groupe
de Travail était de combiner «I'ancien et le nouveau»: confirmer les pratiques commerciales
existantes consacrées dans le modele précédent tout en incorporant les nouveaux outils d'ICC
tels que les regles Incoterms® 2010 ou les Obligations Bancaires de Paiement (OBP).

1 F.BORTOLOTTI, Rédaction et négociation des contrats de commerce international {quide pratigue), Publication ICC n"671, 2008, p.208.
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CONTRAT MODELE ICC
DE VENTE INTERNATIONALE
(VERSION BILINGUE FRANCAIS-ANGLAIS)

Conditions générales

Généralités

Caractéristiques des produits

Inspection des produits avant expédition
Prix

Modalités de paiement

Intéréts moratoires

Clause de réserve de propriété

Régle contractuelle de livraison
Documents

Livraison tardive, défaut de livraison et moyens d’y remédier
Non-conformité des produits
Coopération entre les contractants

Force majeure

Céglement des différends /




